Specyfikacja Istotnych Warunków Zamówienia

I. OBLIGATORYJNE POSTANOWIENIA SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKÓW ZAMÓWIENIA

1. Nazwa oraz adres zamawiającego:

Gmina Sandomierz o statusie miejskim

27-600 Sandomierz

Pl. Poniatowskiego 3

tel. +48 (0-15) 644-01-00
fax +48 (0-15) 644-01-01
www.um.sandomierz.pl
e-mail: um@um.sandomierz.pl

2. Tryb udzielenia zamówienia: 

przetarg nieograniczony (poniżej kwoty określonej w przepisach wydanych na podst. art. 11 ust. 8 ustawy - pzp tj. 206 000 euro) 

Podstawa prawna: Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r - Prawo zamówień publicznych (Dz.U. tj. 2007r Nr 223 poz. 1655) z uwzględnieniem zmian wprowadzonych ustawą 
z dnia 4 września 2008r o zmianie ustawy –Prawo zamówień publicznych oraz niektórych innych ustaw (Dz. U. nr 171, poz.1058) obowiązująca od dnia 24 października 2008r.

3. Opis przedmiotu zamówienia: 
„OPRACOWANIE STRATEGII PROMOCJI MIASTA SANDOMIERZA”
CPV – 73300000

Opracowanie Strategii Promocji Miasta Sandomierza:

1. Opracowanie dokumentacji dotyczącej Strategii Promocji Miasta Sandomierza poprzedzać ma   etap analityczno – badawczy obejmujący: 

- analizę wyjściową miasta na podstawie dokumentów strategicznych 

- analizę dotychczasowych działań promocyjnych miasta

- przeprowadzenie badań rynku i konsultacji społecznych w celu określenia zalet, szans, zagrożeń oraz wynikających z nich implikacji; analiza słabych i mocnych stron oraz szans i zagrożeń Miasta Sandomierza (analiza SWOT)

- przeprowadzenie badań ilościowych na próbie ogólnopolskiej dotyczących wizerunku Miasta  Sandomierza 
- określenie podstawowych problemów i sposobów ich rozwiązywania

2. Dokument charakteryzujący Strategię Promocji Miasta Sandomierza uwzględniać ma następujące zagadnienia:

- charakterystyka grup docelowych

- opracowanie kierunków i metod promocji

- wybór i opis Unikalnej Cechy Miasta

- opracowanie koncepcji marki miasta

- pozycjonowanie miasta

- propozycje działań reklamowych

- kierunki wewnętrznej polityki miasta

- określenie mierników oraz sposobu monitorowania wdrażania strategii

- założenia kampanii promocyjnej Miasta Sandomierza wskazane w Analizie ekonomiczno– finansowej Projektu - Studium Wykonalności „Wzmocnienie zasobów dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego miasta Sandomierza – II etap”: 

„9.1.2. Kampania promocyjna Miasta Sandomierza

Kampania promocyjna Miasta zostanie szczegółowo opracowana na etapie przygotowania

Strategii Promocji Miasta, a następnie przeprowadzona przez wyłonionych zgodnie z ustawą

Prawo zamówień publicznych wykonawców.

Proces przygotowania Kampanii podzielono na dwa etapy główne, przyjmując czas
realizacji za podstawę podziału:
1. Etap I
a) opracowanie Strategii Promocji Miasta Sandomierza (w tym uszczegółowienie działań

promocyjnych);

b) zlecenie wykonania wielkoformatowych billboardów;
2. Etap II
a) właściwe działania promocyjne (w tym min. emisja spotu reklamowego i ekspozycja

billboardów) realizowane przez wyspecjalizowaną agencję reklamową;

b) zakup i instalacja infomatu.

Na etapie przygotowania niniejszego Studium wykonalności określono ogólne kierunki

kampanii promocyjnej i możliwe warianty przeprowadzenia tej kampanii.

Fundamentalnymi podstawami kampanii są zasoby kulturowe Miasta. Sandomierz, jako

miasto silne walorami kulturowo-krajobrazowymi opiera swój rozwój na spuściźnie historycznej, dlatego też to głównie zabytki Sandomierza stanowią koło zamachowe lokalnej turystyki. Strategia Promocji Miasta Sandomierza służyć ma jako jedno z narzędzi, których celem jest realizacja Strategii Rozwoju Gospodarczego miasta oraz strategii na poziomie regionalnym.

Twórcy Strategii Rozwoju Gospodarczego Miasta Sandomierza (zwana dalej SRGMS)

zakładają, iż efektem działań podejmowanych w obszarze rozwoju turystyki ma być

przeobrażenie Sandomierza w miejsce krótko i średnioterminowego wypoczynku. W długim

okresie czasu Strategia zakłada nadanie miastu charakteru europejskiej atrakcji turystycznej.

W treści SRGMS sprecyzowano dla obszaru turystyka cel strategiczny w brzmieniu:

wykorzystanie zalet lokalizacji, zasobów Sandomierza i tradycji historycznych do wzrostu

znaczenia sektora turystyki jako jednego z filarów rozwoju gospodarczego miasta. Dla tak

określonego celu określono trzy programy operacyjne, a w tym:

1. tworzenie infrastruktury technicznej turystyki, poprzez stworzenie technicznego zaplecza

do rozwoju podstawowych funkcji turystycznych miasta. Program nie jest rozwiązaniem

alternatywnym lecz koniecznym do funkcjonowania nowoczesnej turystyki pobytowej

w stopniu podstawowym;

2. promocja Sandomierza w zakresie rozwoju usług turystycznych, dotarcie oferty

turystycznej miasta do potencjalnego konsumenta i zachęcenie go korzystania

z proponowanych usług;

3. dotarcie z ofertą turystyczną Sandomierza do poszczególnych segmentów rynku

turystycznego - dotarcie z ofertą usług turystycznych do konkretnych odbiorców

i przedstawienie możliwości realizacji zainteresowań, hobby lub ulubionego sposobu

wypoczynku w Sandomierzu.

Cele kampanii promocyjnej Miasta
Celem przeprowadzenia kampanii promocyjnej jest:

- prezentacja potencjału Miasta Sandomierza oraz jego atrakcyjności turystycznej celem

zachęcenia turystów do przyjazdu do Miasta oraz wydłużenia pobytu na terenie

Miasta;

- promocja atrakcyjności turystycznej regionu;

- zachęcenie inwestorów do inwestowania w rozwój turystyczny Miasta i tworzenia

nowych miejsc pracy.

Cele kampanii staną się podstawą do określenia misji Strategii Promocji miasta.

Grupy docelowe kampanii

Grupami docelowymi wszystkich działań promocyjnych będą:

- turyści, w tym rodziny z dziećmi,

- przedsiębiorcy, w tym przede wszystkim tzw. przemysł kulturowy i branża

turystyczna.
Proponowane działania promocyjne
Dotychczasowa promocja miasta opierała się o następujące narzędzia:

1. uczestnictwo w krajowych targach turystycznych oraz reklama w materiałach

turystycznych targów zagranicznych;

2. przekazywanie mediom lokalnym najważniejszych informacji dotyczących m.in.

wydarzeń kulturalnych i sportowych odbywających się na terenie Sandomierza;

3. promocja miasta:

- na portalach internetowych o profilu informacyjnym i turystycznym;

- newsletter rozsyłany do subskrybentów;

4. druk wydawnictw promujących miasto;

5. organizacja imprez masowych w sezonie turystycznym

Dotychczasowe działania promocyjne będą w dalszym ciągu kontynuowane. W ramach

Projektu zaproponowano dodatkowo realizację następujących działań promocyjnych:
- I etap - przygotowanie Strategii Promocji Miasta Sandomierza (zawierającej

uszczegółowienie działań promocyjnych) oraz zlecenie wykonania i ekspozycji

wielkoformatowych billboardów;

- II etap - konferencja prasowa na zakończenie Projektu, reklama telewizyjna Miasta

w telewizji ogólnopolskiej, materiały multimedialne oraz billboardy w całej Polsce.

Realizacji powyższych działań zostanie doprecyzowana przez wykonawcę kampanii

(agencję reklamową). Poniżej przedstawiono przykładowe możliwości realizacji przez

agencję reklamową II etapu kampanii promocyjnej. II etap obejmuje również zakup
i instalacje infomatu – ten element kampanii promocyjnej nie będzie realizowany

przez agencję, ale bezpośrednio przez Beneficjenta.
1) Wariant I:

a. konferencja prasowa;

b. reklama telewizyjna w telewizji ogólnopolskiej;

i. produkcja spotu reklamowego;

ii. 10 emisji spotu reklamowego w dwóch stacjach telewizyjnych

w godzinach popołudniowej oglądalności (w godzinach 17-18);

c. 2 prezentacje multimedialne;

d. billboardy na głównych drogach przejazdowych w Polsce oraz na wjazdach

i wyjazdach z dużych miast w liczbie 300 szt. przez okres 2 miesięcy;

2) Wariant II:
a. konferencja prasowa;

b. reklama telewizyjna w telewizji ogólnopolskiej;

i. produkcja spotu reklamowego;

ii. 20 emisji spotu reklamowego w jednej stacji telewizyjnej w godzinach

popołudniowej oglądalności (w godzinach 17-18);

c. 2 prezentacje multimedialne;

d. billboardy na głównych drogach przejazdowych w Polsce oraz na wjazdach

i wyjazdach z dużych miast w liczbie 410 szt. przez okres 1 miesiąca.

Wszelkie zmiany dotyczące działań promocyjnych będą dotyczyć poszczególnych ilości,

natomiast zachowane zostaną główne rodzaje działań: reklama w telewizji ogólnopolskiej oraz billboardy w całej Polsce. Odbiór działań promocyjnych ma mieć charakter ogólnopolski.

Ponadto zaplanowano zakup infomatu z informacjami skierowanymi przede wszystkim do

turysty (informacja o atrakcjach turystycznych, ścieżce rowerowej, aktualne wydarzenia

kulturalne, informacje miejskie i in.). Infomat zostanie zainstalowany przy ulicy Podwale Górne (w okolicach Bramy Opatowskiej).

Każde działanie promocyjne opatrzone będzie odpowiednią informacją o pochodzeniu

środków z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego i zgodne z wytycznymi w zakresie

promocji i informacji.

Proponowane powyżej działania promocyjne mogą ulec modyfikacji lub zmianie

w zależności od zaproponowanych w ramach Strategii Promocji Miasta Sandomierza rozwiązań.

Po przeprowadzeniu w ramach badań rynku analiz, określona zostanie skuteczność

poszczególnych działań promocyjnych oraz nastąpi ich selekcja na podstawie przyjętych

kryteriów (np. grup docelowych)”.
4. Termin wykonania zamówienia: 31.01.2010r.
5. Opis warunków udziału w postępowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spełnienia tych warunków.

O zamówienie publiczne mogą ubiegać się wykonawcy, którzy nie podlegają wykluczeniu na podst. art. 24 ust.1 i 2 ustawy – prawo zam. publ., spełniają wymogi określone w SIWZ oraz 
w art. 22 ust.1 ustawy jw., a w szczególności:

· w okresie ostatnich 3 lat przed dniem wszczęcia postępowania, a jeżeli okres działalności jest krótszy - to w tym okresie, wykonali co najmniej 2 usługi odpowiadające swoim rodzajem 
i wartością usłudze stanowiącej przedmiot zamówienia tj. opracowanie strategii promocji miasta

· przedstawią referencje dot. w/w usług potwierdzające, iż zostały one wykonane z należytą starannością

Zamawiający oceni spełnienie warunków udziału w postępowaniu na podstawie dokumentów załączonych do oferty. Ocena spełnienia warunków udziału w postępowaniu zostanie dokonana wg formuły „Spełnia bądź nie spełnia”.

Nie spełnienie chociażby jednego z warunków spowoduje wykluczenie wykonawcy 
z postępowania oraz uznanie jego oferty za odrzuconą
6. Wykaz oświadczeń lub dokumentów, jakie mają dostarczyć wykonawcy.

1. Wypełniony formularz ofertowy (wg załączonego druku stanowiącego zał. nr 1do SIWZ).

2. Kalkulacja cenowa.

3. Aktualny odpis z właściwego rejestru albo aktualne zaświadczenie o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej wystawiony nie wcześniej niż 6 m-cy przed upływem terminu składania ofert.

4. Aktualne zaświadczenie właściwego naczelnika urzędu skarbowego potwierdzające, iż wykonawca nie zalega z opłacaniem podatków i opłat lub zaświadczenie, iż uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu - wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert.

5. Aktualne zaświadczenie właściwego oddziału Zakładu Ubezpieczeń Społecznych lub Kasy Rolniczego Ubezpieczenia Społecznego potwierdzające, iż wykonawca nie zalega 
z opłacaniem składek na ubezpieczenie zdrowotne i społeczne, lub zaświadczenie, iż uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu - wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert.

6. Wykaz usług wykonanych w okresie ostatnich 3 lat przed dniem wszczęcia postępowania 
o udzielenie zamówienia, a jeśli okres działalności jest krótszy- to w tym okresie odpowiadających swym rodzajem i wartością usłudze stanowiącej przedmiot zamówienia tj. opracowanie strategii promocji miasta  z podaniem wartości, daty i miejsca wykonania oraz zamawiającego -  co najmniej 2  -wg zał. nr 2 do SIWZ.

7. Co najmniej 2 referencje dot. usług wymienionych jw. potwierdzające, iż zostały one wykonane z należytą starannością.

8. Konspekt określający sposób realizacji przedmiotu zamówienia, w tym rodzaj badań marketingowych /m.in.rodzaj badań ilościowych ze wskazaniem wielkości próby badawczej, ilości pytań oraz firmy badawczej, zasięg badań ilościowych, ilość konsultacji społecznych/.
Ponadto do oferty należy dołączyć:

9. Oświadczenie wykonawcy, że spełnia warunki określone w art. 22 ust. 1 - ustawy – prawo zamówień publicznych – wg zał. nr 3 do SIWZ.
10. Oświadczenie wykonawcy o niewykluczeniu z art. 24 ust. 1 i 2 ustawy - prawo zamówień publicznych – wg zał. nr 4 do SIWZ.
11. Oświadczenie wykonawcy o zapoznaniu się ze Specyfikacją Istotnych Warunków Zamówienia i przyjęciu jej bez zastrzeżeń- na formularzu oferty. 

12. Oświadczenie o związaniu ofertą – na formularzu oferty.

13. Oświadczenie o tajności części oferty – na formularzu oferty (w rozumieniu ustawy 
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji).

14. Upoważnienie do podpisania oferty (o ile nie wynika z innych załączonych do oferty dokumentów, lub pełnomocnictwo - w przypadku konsorcjum).

15. Parafowany projekt umowy - wg zał. nr 5 do SIWZ.
I.
Jeżeli wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentów, o których mowa w punkcie 3, 4 i 5 j. w. /KRS lub wpis do ewidencji działalności gosp., ZUS,US/ - składa dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w którym ma siedzibę lub miejsce zamieszkania, potwierdzające odpowiednio, że:

a/
nie otwarto jego likwidacji ani nie ogłoszono upadłości,

b/
nie zalega z uiszczaniem podatków, opłat, składek na ubezpieczenie społeczne 
i zdrowotne albo, że uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonania decyzji właściwego organu;

Dokumenty, o których mowa w pkt. I lit. a winny być wystawione nie wcześniej niż 
6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert.

Dokument, o którym mowa w pkt.I lit. b winien być wystawiony nie wcześniej niż 
3 miesiące przed upływem terminu składania ofert.

II. Jeżeli w kraju pochodzenia osoby lub kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania nie wydaje się dokumentów, o których mowa w pkt.I lit. a, b, zastępuje się je dokumentem zawierającym oświadczenie złożone przed notariuszem, właściwym organem sądowym, administracyjnym, albo organem samorządu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio kraju pochodzenia osoby lub kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania. Data wystawienia takiego dokumentu winna odpowiadać datom dokumentów wymienionych w pkt.I jw.

7.
Informacja o sposobie porozumiewania się zamawiającego 
z wykonawcami oraz przekazywania oświadczeń i dokumentów, wskazanie osób uprawnionych do porozumiewania się z wykonawcami.
1. Wymagane oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje zamawiający 
i wykonawcy przekazują pisemnie lub faksem nr tel. (0-15) 644-01-01.

2. Jeżeli oświadczenia, wnioski, zaświadczenia oraz informacje przekazywane są za pomocą faksu, każda ze stron na żądanie drugiej niezwłocznie potwierdza fakt ich otrzymania (zgodnie z art. 27 ust.2 –pzp).

3.
Wykonawca może zwrócić się do zamawiającego o wyjaśnienie treści SIWZ, 
a zamawiający udzieli niezwłocznie wyjaśnień, chyba, że prośba o wyjaśnienie SIWZ wpłynęła do zamawiającego na mniej niż 6 dni przed terminem składania ofert. Treść zapytań wraz z wyjaśnieniami zamawiający przekazuje wykonawcom, którym przekazał specyfikację istotnych warunków zamówienia, bez ujawniania źródła zapytania, oraz zamieszcza na stronie internetowej, na której jest udostępniona specyfikacja. 

4.  W uzasadnionych przypadkach zamawiający może przed upływem terminu składania ofert zmienić treść specyfikacji istotnych warunków zamówienia. Dokonaną zmianę specyfikacji zamawiający przekazuje niezwłocznie wszystkim wykonawcom, którym przekazano specyfikację istotnych warunków zamówienia, a jeżeli specyfikacja jest udostępniana na stronie internetowej, zamieszcza ją także na tej stronie. 

5.
Jeżeli zmiana treści specyfikacji istotnych warunków zamówienia prowadzi do zmiany treści ogłoszenia o zamówieniu, zamawiający zamieszcza ogłoszenie o zmianie ogłoszenia w Biuletynie Zamówień Publicznych.

6.
Jeżeli w wyniku zmiany treści specyfikacji istotnych warunków zamówienia nie prowadzącej do zmiany treści ogłoszenia o zamówieniu jest niezbędny dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach, zamawiający przedłuża termin składania ofert 
i informuje o tym wykonawców, którym przekazano specyfikację istotnych warunków zamówienia, oraz na stronie internetowej, jeżeli specyfikacja istotnych warunków zamówienia jest udostępniana na tej stronie.

7.
W przypadku zmiany treści ogłoszenia o zamówieniu zamieszczonego w BZP zamawiający przedłuży termin składania ofert o czas niezbędny do wprowadzenia zmian 
w ofertach, jeżeli jest to konieczne.

Osoby uprawnione do kontaktu z wykonawcami:
1. Ewa Kondek- tel. (0-15) 644 01  40- Wydział Edukacji, Kultury i Sportu Urzędu Miejskiego 
                                                                    w Sandomierzu ul.Rynek 20
2. Dariusz Socha- tel. (0-15) 644 01 33- Wydział Edukacji, Kultury i Sportu Urzędu Miejskiego 
                                                                      w Sandomierzu ul.Rynek 20 
8. Wymagania dot. wadium
Wadium nie jest wymagane.

9. Termin związania ofertą

Składający ofertę pozostaje nią związany do dnia podpisania umowy z wykonawcą, który wygrał przetarg, jednak nie dłużej niż 30 dni licząc od dnia upływu terminu składania ofert.
10. Opis sposobu przygotowania oferty

1. Składana oferta winna być sporządzona na formularzu oferty stanowiącym zał. nr 1 do niniejszej SIWZ.

2. Ofertę należy napisać w języku polskim na maszynie, komputerze lub inną trwałą 
i czytelną techniką.

3. Wykonawca może złożyć tylko jedną ofertę zawierającą jedną jednoznacznie opisaną propozycję. Złożenie większej liczby ofert lub złożenie oferty zawierającej propozycje alternatywne spowoduje odrzucenie wszystkich ofert złożonych przez wykonawcę.

4. Oferta pod rygorem nieważności winna być złożona w formie pisemnej.

5. Treść oferty musi odpowiadać treści SIWZ.

6. Upoważnienie do podpisywania oferty winno być dołączone do oferty, o ile nie wynika ono z dokumentów do niej załączonych.

7. W przypadku, gdy wykonawca dołączy do oferty kopie dokumentów, muszą być one potwierdzone za zgodność z oryginałem przez osobę uprawnioną do podpisywania oferty. Nie potwierdzona kopia dokumentu skutkować będzie odrzuceniem oferty.

8. Wykonawca może przed upływem terminu do składania ofert zmienić lub wycofać ofertę, pod warunkiem, iż Zamawiający otrzyma pisemne powiadomienie o wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty.

9. Ofertę złożoną po terminie zwraca się bez otwierania po upływie terminu przewidzianego na wniesienie protestu.

10. Wykonawcy mogą wspólnie ubiegać się o udzielenie zamówienia (konsorcjum) pod warunkiem, że: 

a) wyznaczą pełnomocnika do reprezentowania ich w postępowaniu o udzielenie zamówienia albo reprezentowania w postępowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego a pełnomocnictwo do pełnienia takiej funkcji- wystawione zgodnie 
z wymogami ustawowymi, podpisane przez prawnie upoważnionych przedstawicieli każdego z partnerów- winno być dołączone do oferty

b) wszelka korespondencja, ewentualnie zawarcie umowy oraz rozliczenia dokonywane będą wyłącznie z pełnomocnikiem

c) oferta winna być podpisana przez każdego partnera lub ustanowionego pełnomocnika

d) ustanowiony pełnomocnik winien być upoważniony do zaciągania zobowiązań 
i płatności w imieniu każdego partnera, na rzecz każdego z partnerów oraz do wyłącznego występowania w realizacji umowy

e) każdy z wykonawców występujących wspólnie winien złożyć oświadczenie z art.22 ust.1 – pkt 1 i 4 oraz dokumenty wymienione na str.5 pkt. 3,4 i 5.
f) potencjał kadrowy, a także doświadczenie wykonawców musi w sumie spełniać wymagane warunki

g) wykonawcy występujący wspólnie ponoszą solidarną odpowiedzialność za wykonanie umowy i wniesienie należytego wykonania umowy

h) wypełniając formularz ofertowy, jak również inne dokumenty powołując się na „wykonawcę” należy wpisać dane dot. konsorcjum, a nie jedynie pełnomocnika 
z zaznaczeniem kto jest pełnomocnikiem i podaniem jego adresu

i) jeżeli oferta wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia zostanie wybrana, zamawiający będzie żądał przed zawarciem umowy – umowy regulującej współpracę tych wykonawców

11. Oferta winna być złożona w zaklejonym lub zszytym, nienaruszonym opakowaniu adresowanym na zamawiającego, opatrzonym:

a) nazwą i dokładnym adresem wraz z numerem telefonu i faxu wykonawcy (pieczęć) 

b)napisem oferta na przetarg nieograniczony pn. ”Opracowanie Strategii Promocji Miasta Sandomierz” z dopiskiem „Nie otwierać przed dniem 09.11. 2009r godz.1030”
12. Wszystkie miejsca, w których wykonawca naniósł poprawki winny być parafowane przez osobę podpisującą ofertę.

13. Oferta wraz z załącznikami powinna być trwale spięta.

14. Wykonawcy ponoszą wszelkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem oferty.

11. Miejsce oraz termin składania i otwarcia ofert.
Ofertę należy złożyć w zabezpieczonej kopercie oznaczonej jak w ppkt. 11 pkt. 10 niniejszej SIWZ w Biurze Obsługi Interesanta Urzędu Miejskiego w Sandomierzu, Plac Poniatowskiego 3 do dnia 09.11.2009r. do godz.1000
1. Otwarcie ofert odbędzie się w siedzibie zamawiającego w Sandomierzu 

Pl. Poniatowskiego 3 pokój nr 11 w dniu 09.11.2009r. o godz. 1030
2. Otwarcie ofert jest jawne.

3. Bezpośrednio przed otwarciem ofert Zamawiający poda kwotę, jaką zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia.

4. Po otwarciu oferty przewodniczący Komisji Przetargowej odczyta nazwę (firmę) oraz adres wykonawcy, cenę oferty oraz termin wykonania zamówienia.

5. W przypadku, gdy wykonawca nie uczestniczy w otwarciu ofert, na jego wniosek Zamawiający prześle mu informacje z pkt.3 i 4.

6. W trakcie dokonywania badania i oceny złożonych ofert, zamawiający może żądać udzielania przez wykonawców wyjaśnień treści złożonych przez nich ofert 
z zastrzeżeniem, że nie zostanie dokonana jakakolwiek zmiana w treści oferty oraz niedopuszczalne będzie prowadzenie negocjacji między zamawiającym a wykonawcą.

7. Zamawiający poprawi w ofercie oczywiste omyłki pisarskie, oczywiste omyłki rachunkowe, z uwzględnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek oraz inne omyłki polegające na niezgodności oferty ze specyfikacją istotnych warunków zamówienia, niepowodujące istotnych zmian w treści oferty niezwłocznie zawiadamiając o tym wykonawcę, którego oferta została poprawiona.

8. Jeżeli zostaną złożone oferty o tej samej cenie, zamawiający wezwie wykonawców, którzy je złożyli do złożenia w określonym przez niego terminie ofert dodatkowych. Cena zawarta w ofertach dodatkowych nie może być wyższa od ceny zawartej w już złożonych ofertach. 

9. Warunki unieważnienia postępowania:

   Zamawiający unieważni postępowanie, jeśli:

· nie złożona zostanie żadna oferta nie podlegająca odrzuceniu, 

· cena najkorzystniejszej oferty przewyższa kwotę, jaką zamawiający może przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia,

· złożono oferty dodatkowe o takiej samej cenie (w przypadku określonym w pkt.11 ppkt.8 niniejszej SIWZ),

· wystąpiła istotna zmiana okoliczności powodująca, że prowadzenie postępowania lub wykonanie zamówienia nie leży w interesie publicznym, czego nie można było wcześniej przewidzieć,

-  postępowanie obarczone jest wadą uniemożliwiającą zawarcie ważnej umowy w sprawie zamówienia publicznego.

10.

Warunki odrzucenia oferty:

  Zamawiający odrzuca ofertę, jeżeli:

· jest niezgodna z ustawą -prawo zam. publicznych

· jej treść nie odpowiada treści SIWZ z zastrzeżeniem art.87 ust.2 pkt 3 ustawy pzp
· jej złożenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepisów 
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

· zawiera rażąco niską cenę w stosunku do przedmiotu zamówienia 

· została złożona przez wykonawcę wykluczonego z udziału w przetargu

· zawiera błędy w obliczeniu ceny

· wykonawca w terminie 3 dni od dnia doręczenia zawiadomienia nie zgodził się na poprawienie omyłki, o której mowa w art. 87 ust.2 pkt.3

· jest nieważna na podstawie odrębnych przepisów

12.  Opis sposobu obliczenia ceny oferty :
a/
cenę oferty stanowić będzie suma wartości wszystkich elementów zamówienia netto bez podatku VAT minus ewentualne upusty plus kwota podatku VAT (22%).

b/ 
rozliczenie pomiędzy Wykonawcą a Zamawiającym nastąpi w PLN.
c/ cenę należy podać w ofercie z dokładnością do 2 miejsc po przecinku

d/ cena ofertowa jest ceną obowiązującą przez okres ważności umowy i nie będzie podlegała zmianie.

e/ wykonawca winien załączyć do oferty kalkulację cenową.

13. Opis kryteriów, którymi zamawiający będzie się kierował przy wyborze oferty wraz z podaniem znaczenia tych kryteriów i sposobie oceny ofert. 
Zamawiający przyjął następujące kryteria oceny ofert i ich znaczenie:

1. cena  - 40%

2. zawartość merytoryczna konspektu przedstawiającego sposób

realizacji przedmiotu zamówienia     - 60 % w tym:

2.1 ilość źródeł na których zostanie oparta ”Strategia Promocji Miasta Sandomierza” – 20%
2.2 ilość konsultacji społecznych – 20%
2.3 ilość pytań użytych w badaniach ilościowych dot. wizerunku Miasta Sandomierza

przeprowadzonych na próbie ogólnopolskiej – 20%

   Zamawiający przyjął skalę punktową od 0 – 10 pkt.

   Ad.1  Zamawiający przyporządkuje najkorzystniejszej wartości /najniższa cena/ maksymalną

             ilość punktów zgodnie z przyjętą skalą punktową tj. 10 x 40% = 4 pkt. Każdej następnej

             wartości zamawiający przyporządkuje ilość punktów proporcjonalnie mniejszą stosując 

             wzór:



      x  =
       wartość najniższa x 10  x waga  kryterium tj.40 %



                   wartość badana

  Ad.2.1. Zamawiający przyporządkuje najkorzystniejszej wartości / największa ilość żródeł/

              maksymalną ilość punktów  zgodnie z przyjętą skalą punktową i wagą  tego podkry-

              terium tj. 10 x 20% = 2 pkt.

              Każdej następnej wartości zamawiający przyporządkuje ilość punktów proporcjonalnie

              mniejszą stosując wzór:

                   x  =                    wartość  badana x 10 x waga podkryterium tj.20%

                                             wartość najwyższa

Ad.2.2.  Zamawiający przyporządkuje najkorzystniejszej wartości /największa ilość konsultacji

             społecznych/ maksymalną ilość punktów zgodnie z przyjętą skalą punktową i wagą tego

             podkryterium tj. 10 x 20% = 2 pkt.

             Każdej następnej wartości zamawiający przyporządkuje ilość punktów proporcjonalnie

             mniejszą stosując wzór: 

            x     =                 wartość badana x 10 x waga podkryterium tj.20%

                                      wartość najwyższa

Ad.2.3. Zamawiający przyporządkuje najkorzystniejszej wartości / największa ilość pytań/

             maksymalną ilość punktów zgodnie  z przyjętą skalą punktową i wagą tego podkryterium

             tj.10 x 20% = 2 pkt.

             Każdej następnej wartości zamawiający przyporządkuje ilość punktów proporcjonalnie

             mniejszą stosując wzór:

             x   =                wartość badana x 10  x waga podkryterium tj.20%

                                     wartość najwyższa

Ogólna ocena kryterium Nr 2 będzie sumą iloczynów punktów uzyskanych za poszczególne składniki tego kryterium i wagi procentowej poszczególnych podkryteriów. Zamawiający wybierze ofertę najkorzystniejszą tj. tę, która przedstawia najkorzystniejszy bilans ceny i pozostałych kryteriów odnoszących się do przedmiotu niniejszego zamówienia publicznego.
14. Informacja o formalnościach, jakie powinny zostać dopełnione po wyborze oferty w celu zawarcia umowy.

1. Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiający zawiadamia wykonawców, którzy złożyli oferty, o: 
1) wyborze najkorzystniejszej oferty, podając nazwę (firmę) i adres wykonawcy, którego ofertę wybrano, i uzasadnienie jej wyboru, a także nazwy (firmy), siedziby i adresy wykonawców, którzy złożyli oferty wraz ze streszczeniem oceny i porównania złożonych ofert zawierającym punktację przyznaną oferentom w każdym kryterium oceny ofert i łączną punktację. 
2) wykonawcach, których oferty zostały odrzucone, podając uzasadnienie faktyczne i prawne, 
3) wykonawcach, którzy zostali wykluczeni z postępowania o udzielenie zamówienia, podając uzasadnienie faktyczne i prawne ,

2. Niezwłocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty zamawiający zamieszcza informacje 
o wyborze najkorzystniejszej oferty również na stronie internetowej Urzędu Miejskiego 
w Biuletynie Informacji Publicznej (BIP) oraz na tablicy ogłoszeń w swojej siedzibie. 

3. Jeśli wykonawca, którego oferta została wybrana, uchyla się od zawarcia umowy 
w sprawie zamówienia publicznego lub nie wnosi wymaganego zabezpieczenia należytego wykonania umowy, zamawiający może wybrać ofertę najkorzystniejszą spośród pozostałych ofert, bez przeprowadzenia ich ponownej oceny, chyba, że zachodzą przesłanki, o których mowa w art. 93 ust.1.

15. Informacja dot. zabezpieczenia należytego wykonania umowy

1. Wykonawca najpóźniej w dniu zawarcia umowy winien wnieść zabezpieczenie należytego wykonania umowy w wys. 5% ceny brutto podanej w ofercie. 
2. 
Zabezpieczenie należytego wykonania może być wnoszone w n/w formach:

-
pieniądzu
-
poręczeniach bankowych lub poręczeniach spółdzielczej kasy oszczędnościowo-kredytowej, z tym, że zobowiązanie kasy jest zawsze zobowiązaniem pieniężnym,
· poręczeniach bankowych

· gwarancjach bankowych

· gwarancjach ubezpieczeniowych 

· poręczeniach udzielonych przez podmioty, o których mowa w art.6b ust.5 pkt.2 ustawy 
z dnia 9 listopada 2000r o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiębiorczości (Dz.U. Nr 109, poz.1158, z późn. zm.)

3.
W przypadku wniesienia zabezpieczenia w pieniądzu należy je wpłacić przelewem na rachunek bankowy Nr 59 9429 0004 2001 0000 1300 0012



Zabezpieczenie w pozostałych formach należy złożyć w Urzędzie Miejskim 
w Sandomierzu Pl. Poniatowskiego 3 pokój nr 17.
Kserokopię wniesienia zabezpieczenia należytego wykonania umowy należy załączyć do umowy.

4.
Zamawiający zwraca zabezpieczenie należytego wykonania umowy w terminie 30 dni od dnia wykonania zamówienia i uznania przez Zamawiającego za należycie wykonane

16. 
Projekt umowy.

Projekt umowy - zał. nr 5 do niniejszej SIWZ. Wykonawca składając ofertę winien parafować projekt umowy jako znak jej akceptacji.

17. Pouczenie o środkach ochrony prawnej przysługujących wykonawcy 
w toku postępowania o udzielenie zamówienia.

1.  Środki ochrony prawnej przewidziane w Dziale VI pzp przysługują:

a/ wykonawcom i innym osobom, jeżeli ich interes prawny w uzyskaniu zamówienia doznał lub może doznać uszczerbku w wyniku naruszenia przez zamawiającego przepisów ustawy,

b/ przed upływem terminu do składania ofert w przypadku naruszenia przez zamawiającego przepisów ustawy środki ochrony prawnej przysługują również organizacjom zrzeszającym wykonawców wpisanym na listę organizacji uprawnionych do wnoszenia środków ochrony prawnej, prowadzoną przez Prezesa Urzędu Zamówień Publicznych.

2. Protest

a/ wobec treści ogłoszenia o zamówieniu, postanowień specyfikacji istotnych warunków zamówienia, czynności podjętych przez zamawiającego w postępowaniu oraz w przypadku zaniechania przez zamawiającego czynności, do której jest obwiązany na podstawie ustawy pzp, można wnieść protest do zamawiającego;
b/ protest wnosi się w terminie 7 dni od dnia, w którym powzięto lub przy zachowaniu należytej staranności można było powziąć wiadomość o okolicznościach stanowiących podstawę jego wniesienia,
c/ protest uważa się za wniesiony z chwilą, gdy dotarł on do zamawiającego w taki sposób, że mógł zapoznać się z jego treścią;

d/ protest dotyczący treści ogłoszenia i postanowień specyfikacji istotnych warunków zamówienia wnosi się w terminie 7 dni od dnia zamieszczenia ogłoszenia w Biuletynie Zamówień Publicznych lub specyfikacji na stronie internetowej http://bip.um.sandomierz.pl wniesienie protestu jest dopuszczalne tylko przed zawarciem umowy;

e/ zamawiający rozstrzyga jednocześnie wszystkie protesty dotyczące:


-  treści ogłoszenia,


-  postanowień specyfikacji istotnych warunków zamówienia,

       - wykluczenia wykonawcy z postępowania o udzielenie zamówienia, odrzucenia ofert 
i wyboru najkorzystniejszej oferty w terminie 10 dni od upływu ostatniego z terminów na wniesienie protestu; 

f/
protest inny, niż wymieniony w pkt e/, zamawiający rozstrzyga w terminie 10 dni od dnia jego wniesienia

g/ zamawiający odrzuca protest wniesiony po terminie, wniesiony przez podmiot nieuprawniony lub protest niedopuszczalny na podstawie art. 181 ust. 6 Pzp; 

h/ w przypadku wniesienia protestu po upływie terminu składania ofert bieg terminu związania ofertą ulega zawieszeniu do czasu ostatecznego rozstrzygnięcia protestu. 
O zwieszeniu biegu terminu związania ofertą zamawiający informuje niezwłocznie wykonawców, którzy złożyli oferty;

i/ protest jest ostatecznie rozstrzygnięty: jeżeli nie przysługuje odwołanie- wraz 
z rozstrzygnięciem przez zamawiającego protestu lub z upływem terminu na jego rozstrzygnięcie, jeżeli nie wniesiono odwołania- z upływem terminu do wniesienia odwołania lub w przypadku wniesienia odwołania- z dniem wydania postanowienia kończącego postępowanie odwoławcze albo wyroku Izby.

j/ rozstrzygnięcie protestu wraz z uzasadnieniem oraz pouczeniem o sposobie i terminie wniesienia odwołania zamawiający przekazuje jednocześnie podmiotowi, który wniósł protest, oraz wykonawcom, którzy przystąpili do postępowania toczącego się w wyniku wniesienia protestu, a jeżeli protest dotyczy treści ogłoszenia lub postanowień specyfikacji istotnych warunków zamówienia zamieszcza również na stronie internetowej http://bip.um.sandomierz.pl 
3. Wykonawcy przysługuje odwołanie wyłącznie od rozstrzygnięcia protestu dotyczącego:

-opisu sposobu oceny spełniania warunków udziału w postępowaniu,

-wykluczenia wykonawcy z postępowania o udzielenie zamówienia,

-odrzucenia oferty

4. Odwołanie wnosi się do Prezesa Urzędu w terminie 5 dni od dnia doręczenia rozstrzygnięcia protestu lub upływu terminu rozstrzygnięcia protestu jednocześnie przekazując kopie treści odwołania zamawiającemu. 
II DODATKOWE POSTANOWIENIA SIWZ

18. Opis części zamówienia, jeżeli Zamawiający dopuszcza składanie ofert częściowych.


Zamawiający nie dopuszcza składania ofert częściowych.

19. Określenie maksymalnej liczby wykonawców, z którymi zamawiający zawrze umowę ramową, jeżeli zamawiający przewiduje zawarcie umowy ramowej.


Zamawiający nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

20. Informację o przewidzianych zamówieniach uzupełniających, o których mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6.

Zamawiający nie przewiduje udzielenia zamówień uzupełniających.

21. Opis sposobu przedstawienia ofert wariantowych oraz minimalne warunki, jakim muszą odpowiadać oferty wariantowe, jeśli zamawiający dopuszcza ich składanie.

Zamawiający nie dopuszcza składania ofert wariantowych.

22. Adres poczty elektronicznej lub strony internetowej zamawiającego, jeżeli zamawiający dopuszcza porozumiewanie się drogą elektroniczną.

Nie dotyczy

23.
Informacja dot. walut obcych, w jakich mogą być prowadzone rozliczenia między zamawiającym a wykonawcą, jeżeli zamawiający przewiduje rozliczenie w walutach obcych.


Rozliczenia między zamawiającym a wykonawcą dokonywane będą w PLN, nie dopuszcza się prowadzenia w/w rozliczeń w walutach obcych.

24. Postanowienia dot. aukcji elektronicznej.

Nie dotyczy niniejszego postępowania.
25.
Wysokość zwrotu kosztów udziału w postępowaniu, jeżeli zamawiający przewiduje ich zwrot.

Zamawiający nie przewiduje zwrotu kosztów udziału w postępowaniu.

III SZCZEGÓLNE POSTANOWIENIA SIWZ.
26. Żądanie wskazania przez wykonawcę w ofercie części zamówienia, których wykonanie zamierza powierzyć podwykonawcom.

Wykonawca w zał. nr 6- określi części zamówienia, które zamierza powierzyć podwykonawcom.

27. Określenie części zamówienia, które nie mogą być powierzone podwykonawcom.

Nie występują w niniejszym zamówieniu.
IV ZAŁĄCZNIKI DO SIWZ

Zał. nr 1 - Formularz ofertowy

Zał. nr 2 - Wykaz usług 

Zał. nr 3 - Oświadczenie z art. 22 ust. 1

Zał. nr 4 - Oświadczenie z art. 24 ust.1 i 2

Zał. nr 5 - Projekt umowy

Zał. nr 6 - Podwykonawcy

Sporządził:








 Zatwierdził:

Na podstawie wniosku

z Wydziału Edukacji, Kultury i Sportu

Sandomierz, dn. 28.10.2009r
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